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1 Propésito

1.1 Esta Regra estabelece diretrizes, requisitos e responsabilidades para as iniciativas de
patrocinio da State Grid Brazil Holding SA e de suas subsidiarias (doravante denominadas “SGBH”
ou “Empresa”), com o objetivo de fortalecer e consolidar sua imagem e marca, além de confirmar
seu papel de destaque no desenvolvimento sustentavel brasileiro.

2 Abrangéncia

2.1 Esta Regra se aplica a todos os departamentos e divisdes do SGBH e as suas subsidiarias
integrais. Para aquelas subsidiarias em que a SGBH participa por meio de joint venture com outros
socios, sempre que possivel, os representantes da SGBH em tais subsidiarias devem, na base do
melhor esforco, fazer com que esta Regra de Patrocinio seja adotada, com qualquer modificacao
necessaria para refletir a estrutura de gestao de tais subsidiarias.

3 Documentos de Referéncia

3.1 Caédigo de Etica e Conduta de Negdcios - SGBH-AD-PL-2020-001
3.2 Regra de Compliance - SGBH-AD-RU-2020-001

3.3 Regra de Gerenciamento de Contratos — SGBH-LD-RU-2012-001
3.4 Lei de Incentivo a Cultura (Rouanet) - Lei No. 8,313 / 1991

3.5 Lei do Audiovisual - Lei 8,685/ 1993

3.6 Lei de Incentivo aos Esportes - Lei 11,438 / 2006

3.7 Estatuto da Crianga e do Adolescente - Lei n° 8,069 / 1990

3.8 Estatuto do Idoso - Lei n® 10,741 / 2003

4 Definicoes e Acronimos

Iniciais e palavras-chaves Descrigcao

Atividades, eventos promocionais, ou dinheiro investido pelo
patrocinador (além do valor pago pelos direitos de patrocinio)
com o objetivo de proporcionar interagcao e experiéncias com a
marca, desenvolver, divulgar conteudo e apoiar os objetivos de
mercado da SGBH, gerando maior engajamento e
envolvimento dos publicos com a marca patrocinadora.

Ativacao

O Fundo da Infancia e Adolescéncia (FIA), autorizado pela Lei
FIA Federal n® 8.069 / 1990, foi criado para arrecadar recursos para
o cumprimento de politicas, programas e a¢des voltadas a
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protecdo pessoal e social de criangas e adolescentes em
situagdes de vulnerabilidade.

Os “Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel” sdo uma
agenda global adotada durante a Cupula das Nagdes Unidas
sobre Desenvolvimento Sustentavel em setembro de 2015,
composta por 17 objetivos e 169 metas a serem alcangados até
2030. Esta agenda inclui acbes globais nas areas de
erradicagdo da pobreza, seguranga alimentar, agricultura,
saude, educagdo, igualdade de género, reducdo das
desigualdades, energia, agua e saneamento, padroes
sustentaveis de producdo e consumo, mudanga climatica,
cidades sustentaveis, protecao e uso sustentavel dos oceanos
e ecossistemas terrestres, crescimento econébmico inclusivo,
infraestrutura, industrializacao, entre outros.

OoDS

Financiamento de projetos culturais, socioambientais,
esportivos, educacionais, técnico-cientificos e estratégicos
iniciados por terceiros, visando, no minimo, a divulgacdo da
marca SGBH, bem como de seus servicos, politicas e agdes,
promovendo e ampliando o relacionamento com seus
stakeholders.

Patrocinio

O “Programa Nacional de Apoio a Atengéo da Saude da Pessoa
com Deficiéncia” (PRONAS / PCD) foi criado pela Lei 12.715/
2012, com o objetivo de captar e canalizar recursos para
estimular e desenvolver a prevengao e reabilitagcado de pessoas
PRONAS/PCD com deficiéncia, incluindo promogéao, prevengao, diagndstico
precoce, tratamento, reabilitagdo e indicagdo e adaptacao de
orteses, proteses e meios auxiliares de locomog¢ao, ao longo do
ciclo de vida.

O Programa Nacional de Apoio a Atengcdo Oncoldgica”
(PRONON) foi instituido pela Lei n° 12.715 / 2012 e
implementado pelo Ministério da Saude para estimular agoes e
PRONON servicos desenvolvidos por entidades, associacbes e
fundacgdes privadas sem fins lucrativos, na area de oncologia.
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5 Regras
5.1 Fluxograma
5.2 Descricéo das atividades do fluxograma
N° Atividade Descricao Responsavel
A area Fiscal deve informar o valor que
pode ser aportado e direcionado para
Valor de apoiar projetos patrocinados para a area . L
1 orgamento de Comunicacao & Cultura, sendo os Eljlct:ﬁlra/ Comunicacéo &
disponivel valores divididos por todas as
transmissoras da holding (final de junho e
final de novembro).
O proponente deve ler a Regra de
Patrocinio, disponivel no website da
2 Registro SGBH, e deve registrar o projeto via Comunicagao & Cultura
formulario, com todos os documentos
requisitados.
A area de Comunicacgao & Cultura
ali recebera os projetos e fara a analise de
3 A”?‘"Se dos proJ . Comunicagao & Cultura
projetos cada um deles, obedecendo as regras de
patrocinio estabelecidas.
P Selecdo de A area de Comunicagéo & Cultura fara a Compliance /
projetos filtragem dos projetos recebidos e Comunicagéo & Cultura
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encaminhara os escolhidos para analise
preliminar da Diretoria de Compliance,
que confirmara as informacodes
reputacionais dos licitantes e de seus
acionistas. Apds a aprovagao do
Compliance, a area de Comunicagao e
Cultura submetera os projetos ao SMC
para aprovacao final.
O SMC deve avaliar os projetos inscritos e
Avaliagao dos retornar & area de Comunicag&o & Cultura | SMC / Comunicacéo &
S gﬂgtos pelo com as aprovacoes / rejeicoes e 0s Cultura
valores determinados.
A area de Comunicagao & Cultura deve
Informacao de informar aos proponentes se o projeto foi
6 retorno aos aprovado ou reprovado e o valor Comunicacao & Cultura
proponentes patrocinado.
A area de Comunicagao e Cultura deve
Inicio do enviar o contrato para ser submetido a o
7 processo de aprovacao do Departamento Juridico da Dep. Jgr|d|cio /
contratacao SGBH. Comunicagao & Cultura
Validacgo do O Departamento Juridico da SGBH deve
8 contrato pelo validar o contrato e encaminha-lo de volta | pep. Juridico/
Departamento para a area de Comunicacao & Cultura. Comunicagao & Cultura
Juridico
_ Os proponentes e a SGBH devem assinar | Proponentes /
9 ﬁgﬁ;?;?sra dos | seus respectivos contratos. Comunicagéo & Cultura
A SGBH deve pagar aos licitantes para
que iniciem o projeto e os licitantes devem
apresentar as notas fiscais e recibos dos
10 Processo de valores recebildos e, qu.a.ndo ap"Cé\_/eL _ | Fiscal / Comunicago &
pagamento devem cumprir os requisitos da legislacao | Cultura
de incentivos fiscais. Todas as faturas e
recibos devem ser enviados para a area
Fiscal.
) Apresentacao de relatorio semestral, pelo | patrocinados /
1 Patrocinados patrocinado, com comprovacéo da Comunicagao & Cultura
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execucao do projeto, contrapartes, fotos e
videos.

5.3 Informacdes adicionais

5.3.1 Para ter prioridade nas iniciativas de patrocinio, os projetos devem atender ao maior nimero
de diretrizes abaixo:

Estao alinhados com a estratégia de sustentabilidade da SGBH;

(i) Projetos implementados em areas impactadas pelos negécios da SGBH,;

(i) Projetos que promovam o desenvolvimento do setor de energia;

(iii) Projetos que promovam as culturas brasileira e chinesa em suas diferentes
manifestagoes;

(iv) Projetos que promovam a pratica de esportes;

(v) Projetos que sejam estruturais e ndo pontuais, com resultados mensuraveis;

(vi) Projetos integrados e que tenham sinergia com outras agdes e parceiros, especialmente
no mesmo territorio;

(vii) Projetos que respeitem e fortalegcam politicas publicas;

(viii) Projetos que priorizem comunidades vulneraveis;

(ix) Projetos que n&o envolvam o pagamento por servigos publicos;

(x) Projetos que tenham um periodo de tempo definido, com inicio e fim.

5.3.2 Todos os projetos devem apresentar de forma detalhada as propostas de contrapartida
oferecidas a SGBH, com cotas de patrocinio explicitas;

5.3.3 As especificagdes para aplicagao das logomarcas deverao ser estritamente observadas pelo
proponente, que nao podera utiliza-las sem prévia e expressa autorizacdo, nem sem o devido
acompanhamento do Patrocinador. O material devera ser enviado previamente para analise a area
de Comunicagao & Cultura da SGBH, pelo e-mail: patrocinios@stategrid.com.br e, somente apés a
aprovacgao formal e expressa da SGBH, sera permitida a produgéo de pegas graficas.

5.3.4 Em caso de contestagdo de qualquer ponto por terceiros e, em particular, em questdes
relativas a direito de propriedade intelectual, o proponente sera responsavel tanto na esfera civel
como na criminal, isentando a SGBH de qualquer responsabilidade.

5.3.5 Caso seja constatada alguma divergéncia nas informagdes bancarias prestadas pelo
licitante, o pagamento sera suspenso, sem que a SGBH incorra em qualquer penalidade ou custo,
até que a correta informagao seja repassada pelo licitante. O valor do patrocinio inclui todos os
custos diretos e indiretos do proponente, sua administragdo, contingéncias, encargos tributarios,
sociais e previdenciarios, sem se limitar a eles, e nenhum outro valor é devido pela SGBH, em
hipotese alguma.

5.3.6 O proponente deve comunicar a empresa patrocinadora, com pelo menos 30 (trinta) dias de
antecedéncia, a data de langamento do projeto patrocinado.
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5.3.7 O uso das marcas da SGBH & restrito ao projeto patrocinado e ndo pode ser utilizado em
outras edi¢oes. O uso indevido da marca implicara em sancgoes legais;

5.3.8 O patrocinio contratado n&o obriga a empresa a patrocinar futuras edicées do mesmo projeto
ou proponente, bem como langamentos de novos produtos;

5.3.9 O patrocinado deve enviar a SGBH no prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir da data do
depdsito as faturas e recibos e, sempre que aplicavel as leis de incentivos fiscais, as faturas do
projeto devem estar em conformidade com os requisitos legais;

5.3.10 Ao final do projeto ou evento, o patrocinado devera enviar o relatério final incluindo registros
em fotos e / ou videos, resumo das insergcdes das marcas, repercussdes na midia etc.

5.3.11 O e-mail patrocinios@stategrid.com.br é o canal oficial para esclarecimento de duvidas e /
ou pedidos de informagdes.

5.3.12 Esta Regra deve ser revisada periodicamente, no minimo 1 (uma) vez a cada 3 (trés) anos
ou sob demanda.

5.4 Pilares de apoio

5.4.1 A SGBH reserva-se o direito de patrocinar, entre os projetos alinhados aos eixos de apoio e
enquadrados nas leis de incentivo federais, aqueles de seu interesse, em suas areas / regibes de
atuacdo. Projetos que estejam alinhados aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel das
Nagdes Unidas (ODS) e as diretrizes do Pacto Global podem ser priorizados.

5.4.2 Os projetos podem ou ndo ser aprovados e enquadrados pelas leis de incentivo brasileiras,
cabendo a SGBH a decisdo de patrocina-los por meio das leis de incentivo ou diretamente com
recursos proprios.

5.5 Cultura

5.5.1 A Empresa reconhece na cultura uma forma de expressao genuina da vida em sociedade,
rica na capacidade de revelar historias, valores, expressdes e costumes. Além disso, acredita que
a diversidade cultural € um bem fundamental a ser preservado.

5.5.2 A SGBH busca apoiar projetos que tenham como foco a inclusdo social por meio de
iniciativas culturais, que promovam a transformacao e o desenvolvimento humano, melhorando a
qualidade de vida, democratizando o acesso, reconhecendo e valorizando as manifestacbes
culturais relevantes no Brasil.

5.56.3 Os temas do projeto devem trazer propostas culturais que incluam iniciativas sociais,
promovam o intercambio cultural entre Brasil e China, ou que contribuam para a evolugéao tedrica e
pratica, e disseminacédo de conhecimentos voltados a tecnologia e ao setor elétrico.

5.6 Esportes
5.6.1 Em relagdo ao esporte, a SGBH busca apoiar projetos que se destaquem nos aspectos de
9
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inclusao social das ac¢des esportivas, que promovam a transformacéao e o desenvolvimento humano,
a melhoria da qualidade de vida, a democratizagdo do acesso, o reconhecimento e a valorizagao
das manifestacdes esportivas relevantes.

5.6.2 Os temas do projeto devem trazer propostas esportivas que contemplem agdes sociais e
contribuam para a evolugao tedrica e pratica, disseminacdo de conhecimentos voltados para a
tecnologia, inovagao e superacao da performance. Seria uma vantagem o projeto estar préoximo de
nossas bases ou da sede da empresa.

5.7 Educacéo

5.7.1 A SGBH vai patrocinar projetos sécio-educacionais, nos mais diversos segmentos da
educacao.

5.8 Ciéncia e Tecnologia

5.8.1 A SGBH patrocinara projetos de relevancia técnica e cientifica que promovam e contribuam
para o desenvolvimento tecnoldgico e a troca de experiéncias nas diversas areas dos negocios em
que atua. Alguns dos temas priorizados neste segmento sao a transmissao de energia,a logistica,
a engenharia e a sustentabilidade.

5.9 Socioambiental

5.9.1 A SGBH patrocinara projetos socioambientais alinhados as diretrizes da empresa e as boas
praticas de responsabilidade social.

5.10 Infancia e Adolescéncia

5.10.1 A SGBH busca projetos de relevancia social que promovam iniciativas voltadas para
programas especiais de protecao a criangas e adolescentes expostos a situagéo de vulnerabilidade
social e risco pessoal, assim como projetos voltados para a garantia da promocgé&o, protecdo e
defesa dos direitos da crianca e do adolescente.

5.11 ldosos

5.11.1 A SGBH busca projetos de relevancia social que promovam iniciativas voltadas para a
garantia dos direitos das pessoas carentes com 60 anos ou mais, de forma a garantir saude,
assisténcia, inclusado social e lazer, proporcionando qualidade de vida aos mais velhos, ou seja,
criando condigBes para a promog¢ao da autonomia e bem-estar entre os idosos.

5.12 Saude

5.12.1 A SGBH busca apoiar projetos que promovam saude, bem-estar e qualidade de vida, por
meio da qualificagao e qualificagao profissional, inclusédo social, realizagao de pesquisas e melhoria
da infraestrutura.
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5.13 PRONAS/PCD

5.13.1 A SGBH busca projetos de relevancia social, direcionado a construgdo e manutengao de
projetos que possibilitem atendimento, prevencdo de doengas, tratamentos e recuperacdo de
pessoas com necessidades especiais. Esse publico necessita de atencdo especial e tratamento
eficaz para que as condigdes clinicas tenham uma melhora significativa, ampliando suas habilidades
cognitivas.

5.14 PRONON

5141 A SGBH busca projetos de relevancia social, feitos para estimular iniciativas de
desenvolvimento de agdes que prestem servigos vitais para o diagnostico, tratamento,
acompanhamento e apuracao de resultados e estudos de combate ao cancer. As areas prioritarias
sdo: prestacao de servicos de assisténcia médica, qualificacdo de profissionais, aquisicao de
equipamentos de ultima geracio e estudos e pesquisas.

5.15 Projetos especiais

5.15.1 ASGBH podera patrocinar projetos especiais, inclusive nos segmentos ja mencionados, que
foquem em suas areas de interesse e atuagao e que estejam de acordo com sua estratégia de
mercado e objetivos de comunicacgao.

5.16 Proibicoes

5.16.1 Acbes de patrocinio ndo serdo permitidas se:

(i) N&o levarem em consideracédo pelo menos duas das seguintes dimensdes: valores da
organizacao, culturais, esportivos, ambientais, tecnolégicos e / ou sociais;

(i) O proponente, anteriormente beneficiado por patrocinio, ndo tiver cumprido integralmente
as metas, as contrapartes oferecidas, ou nao tiver entregado a prestagdo de contas do valor
recebido e / ou ndo houver concluido, ou tiver sido reprovado na prestacio de contas final, ou tiver
perdido a qualificacédo do beneficio fiscal relacionado aos Projetos contemplados pelas Leis de
Incentivo ;

(iii) Tiverem uma natureza politico-partidaria;

(iv) Fizerem promocgéo direta ou indiretamente agentes publicos e outros funcionarios do
setor governamental;

(v) Tiverem como proponente, funcionarios publicos, pessoas politicamente expostas ou
qualquer outra pessoa fisica com a intengao de obter vantagem indevida;

(vi) Tiverem como proponente empregados ativos da empresa, bem como seus conjuges,
companheiros estaveis, parentes de primeiro grau (filhos, cunhados, genros, noras, enteados) e
parente colateral, irméos e tios;

(vii) Incentivarem qualquer forma de violéncia, uso de drogas ilicitas, estejam de alguma forma
11
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vinculadas a jogos de azar e / ou especulativos;
(viii) Os projetos forem de natureza discriminatéria;
(ix) Os projetos gerarem possiveis danos a vida, a sociedade, ao meio ambiente e a
reputacao das empresas SGBH;
(x) Os projetos forem de natureza exclusivamente religiosa ou cujo objetivo é a promocgéo de
uma religido especifica;
(xi) Os projetos forem contrarios ao Cédigo de Etica e Conduta Empresarial e as Politicas do
SGBH e / ou legislagéo em vigor.
5.17 Iniciativas ndo consideradas para patrocinio:
(i) Doacgbes: cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servigos que
nao sao divulgados e mantém o doador anénimo;
(i) Trocas ou suporte: troca de materiais, produtos ou servigos para divulgacao de conceito
e / ou exposig¢ao da marca;
(iii) Locagado de espago e / ou montagem de estandes em eventos sem contrapartida de
comunicagao;
(iv) Projetos de revitalizacao de edificios e / ou areas diferenciadas, que nao tenham carater
cultural e nem foram aprovadas em Lei de Incentivos.
5.18 Documentos exigidos
a) Preencher a ficha de inscrigdo na integra (anexo 1), digitada e sem rasuras, assinada pelo
representante legal;
b) Projeto completo, contendo todos os dados padrdo (descrigdo, objetivos, cronograma,
publico estimado, contrapartes e outros);
c) Para os projetos contemplados nas Leis de Incentivo (Rouanet e Esporte), devera ser
apresentada cépia da publicagdo de aprovagao do projeto também no Diario Oficial da Uniao;
d) Apresentacdo do documento de aprovagdo do projeto registrado na respectiva Lei de
Incentivos.

5.19 Reaquisitos do Patrocinio

a) Ao submeter um projeto, o proponente garante a veracidade e integridade das informagdes
apresentadas no formulario de inscricdo, estando plenamente ciente das consequéncias
relacionadas com a omissao e / ou falsidade de dados;

b) O candidato a patrocinador devera ser o responsavel pelo projeto e respondera, inclusive
judicialmente, em caso de duvidas quanto as informagdes prestadas e / ou ao projeto a ser realizado;

c) Os projetos passarao por uma pré-selecao pela area de Comunicagao & Cultura da Empresa.
Caso seja constatado, nesta primeira analise, que o projeto atende aos requisitos desta Regra, aos
objetivos estratégicos e sociais da SGBH e esta em conformidade com os bons padrées, o projeto

12
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sera submetido a analise final pela direcdo da Empresa. Nenhum incentivo de patrocinio pode ser
contratado antes dessa aprovacao final;

d) A SGBH reserva-se o direito de cancelar, a qualquer tempo, processos de patrocinio
relacionados a projetos envolvidos em investigagdes judiciais que possam impactar sua reputagéo,
realizacao ou confiabilidade;

e) Ainscricao do projeto implica na concordancia do proponente, irrevogavel e irretratavel, com
todas as determinagdes desta Norma, que estara sempre disponivel para consulta no site
https://www.stategrid.com.br;

f) Os pedidos de patrocinio de projetos devem obedecer ao prazo de 180 dias anteriores a
data de inicio do evento, para entrada de documentos. No caso de projetos que possuam varias
etapas, como agdes itinerantes, a analise levara em conta o prazo para realizacdo da etapa
especifica que pode receber patrocinio do SGBH.

5.20 Prazo para Respostas

a) Prazo final para recebimento de propostas: de Maio a Junho
b) Tempo para analise: de Julho a Agosto

c) Tempo para decisdo: de Setembro a Outubro

5.21 Contrato de Patrocinio

5.21.1 Apo6s a aprovagao do projeto, o patrocinio sera formalizado em contrato de patrocinio, a ser
firmado entre o proponente e a SGBH, por meio de modelo validado pelo Departamento Juridico da
Empresa e com clausula de que ambas as partes cumpram as leis antissuborno, anticorrupgao e
Cédigo de Etica e Conduta Empresarial da SGBH.

5.21.2 A aprovacgao do projeto ndo implica na aprovagao do valor solicitado. A SGBH reserva-se o
direito de decidir o valor da contribuicdo destinada a cada projeto, de acordo com as contrapartidas
oferecidas e a disponibilidade de recursos.

5.21.3 Os recursos financeiros serao depositados dentro do prazo a ser informado, apds a
aprovacéao da proposta, validagdo da documentacgéo aplicavel e assinatura do contrato de patrocinio.

5.21.4 O candidato sera unica e exclusivamente responsavel pela captagdo dos demais recursos
necessarios a realizagao do projeto ou evento, caso 0 apoio com recursos incentivados seja inferior
ao valor total do projeto.

5.21.5 Nos casos em que o projeto ou evento depender de mais de um patrocinador, o0 desembolso
somente ocorrera mediante a comprovagao de sua viabilidade e apresentagdo de acordo firmado
com os demais patrocinadores.

5.21.6 Em qualquer caso de impedimento para realizagdo do projeto patrocinado, rescisao,
rescisao e / ou rescisao do contrato do patrocinador ou perda da qualificagao do incentivo fiscal, o
patrocinado devolvera a SGBH os beneficios concedidos, no prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir
da notificagdo de rescisdo ou sempre que aplicavel a um Projeto sob leis de incentivo, a devolugéo
dos beneficios atendera aos requisitos previstos na Lei pertinente.
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6 Matriz de Responsabilidade

Responsibility matrix

Activities Description Item Fiscal | Communication Legal Proponent Financial SMC
Fiscal’s report for projects Fiscal must inform the amount that can be contributed and R 1
Proponent submits the project The propone_nt musfc read the Sl_oonso_rsmp Rule_made available on the
the SGBH bsit SGBH website, register the project, via form, with all the requested I R

on the website documents.

Receiving and analysis of The Communication & Culture area will receive the projects and carry out R

Filter and send forward for The Communication & Culture area will filter the received projects and R 1

SMC Approval SMC must evaluate the submitted projects and return to the 1 R
The Communication & Culture area must inform the proponents whether

Feedback to proponents ; ) R 1
the project has been approved or disapproved and the value sponsored.

Contract between the The Communication & Culture area must send the contract to be R A A

Contract validation by SGBH  |SGBH Legal departmen must validate the contract and send it back to | |

Legal department Communication & Culture area.

Contract signing Proponents and SGBH must sign their respective contracts. R A A A
SGBH must pay the bidders to start the project and the bidders must

Payment to proponents present the notes and receipts of the amounts received. All the invoices R 1 A
and receipts must be sent to tax division.
Submission of a biannual report, by the sponsor, with evidence of the

Report to proponent execution of the project, counterparts, photos and videos. ! R

7 Anexos

R: responsible  A: accountable C: consulted [: informed

7.1 Formulario de registro (Anexo 1)
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